Ein jun
Maklern

ger Student hilft
auf die Spriinge

IMMOBILIEN Das Studium hat er noch nicht abgeschlossen. Trotzdem fUhrt der 28-jahrige Patrick Maillard
eine IT-Firma mit 12 Angestellten. Jetzt will er mit seiner Software fur Immobilienmakler die Welt erobern.

n der Romandie ist er schon der

Grisste. In der Deutschschweiz
und Europa will er's noch werden.
Sein Name: Patrick Maillard, 28,
Student an der Universitit Fri-
bourg. Seine Funktion: CEO der
Immomig AG.

Der Wirtschaftsinformatiker hat
wahrend des Studiums eine neuar-
tige Software fiir Immobilienmak-
ler programmiert. Sie vereinfacht
den Verkauf, das Marketing und die
Bewirtschaftung von Immobilien.
«Wir haben versucht, die Zeitfres-
ser in der Arbeit der Makler zu re-
duzieren», sagt Maillard. Diese
kinnten jetzt mit wenigen Maus-
klicks Verkaufsobjekte aufschalten,
Mutationen vornehmen und Pros-
pekte kreieren.

Geld verdient Maillard mit dem
Verkauf von Software-Lizenzen fiir

Student und CEO in einem:
Patrick Maillard, 28.

VG

seine Produkte. Und der Erfolg ldsst
sich sehen: 100 Kunden mit total

4990 Usern vertrauen nach den ers-

ten drei Geschiftsjahren auf Immo-
mig-Produkte. Das macht die Firma
zur Nummer 1 in der Romandie.

Immomig ist fir europaische
Markte gut aufgestellt

Und das einstige «Ein-Mann-Start-
up» hat sich zu einem KMU mit 12
Mitarbeitenden entwickelt. Junge
IT-Fachkrifte optimieren und ent-
wickeln die Software, erfahrene Im-

mobilien-Experten sind im Verkauf

titig. Das sei wichtig, denn fiir
einen jungen Informatiker sei der
Verkauf seiner Produkte oft schwie-
riger als die Programmierung, so
Maillard. Wie viel Umsatz Immo-
mig erzielt, will er nicht sagen.
Noch in diesem Jahr schliesst der
junge CEO sein Studium an der
Universitit Fribourg mit dem Mas-
ter in Management ab. Danach will

er die Expansion in die Deutsch-
schweiz und nach Europa weiter
vorantreiben. «Unsere Chancen
stehen sehr gut, denn wenn man
ein Produktwie unsere Software fiir
die Schweiz fit gemacht hat, kann
man auch in Europa Erfolg haben»,
sagt Maillard, dessen Produkte be-
reits in vielen europidischen Spra-
chen erhiltlich sind. Und ein erster
hoffnungsvoller Schrittin Richtung
Europa ist bereits getitigt. So ver-
traut die Schweizer Niederlassung
von ERA, einem paneuropdischen
Maklernetzwerk mit 1300 Makler-
biiros in 20 Staaten, auf Immomig-
Produkte. Gehts in diesem Tempo
weiter, kann der junge CEO sein
Ziel erreichen: «Die Nummer 1 in
Europa werden, und das als Schwei-
zer Firma, das wire doch schén,
oder?» Peter Duggeli



